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Toegevoegde waarde van 
product identificatie

óHoe spelen we hard to get om daarna die honger om te zetten in verkoopô
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Horizontaal Denken: collectief 

kansen creëren én benutten.

Å 75% bekend met 2x2 icoon

Å +130 mln stuks werkfruit/ jr

Å >10% consumptie zachtfruit

Å Imago NL van 5,1 naar 6,0

Å 1,6 mln bezoekers internetsite

Verticaal Doen:

Å 50 2x2 licentiehouders

Å 10 GK deelnemers

Å +20 Dutch specials partners

Å 30 Widget gebruikers handel

Å 30 Facebility partners

Frug I Com



Is het kernprobleem van de groente - en fruitsector.

Intrinsieke méérwaarde is er!

Å Van groenten en fruit

Å Van Nederlandse groenten en fruit

Å Van de Nederlandse afzetorganisaties en handel

ü Onvermogen om dit uit te nutten in de markt!

Van Supply naar Demand chain management

Waarom Toegevoegde Waarde?



1 Voldoen aan alle kwaliteitsvereisten

2 Onderscheidende punten zijn herleid 

naar consumenten -behoeften : 7 

principes.

3 Een herkenbaar communicatie 

concept: Qualität aus Prinzip

4 Max vindbaarheid en communicatie
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Terwijl ...

Consument (her)kent onvoldoende



Von KENNBAR machen naar 

SCANBAR machen .

Van Digitale toepassingen naar Consumenten toepassingen
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Vandaag neemt een enorme vluchté

Opkomst van Smartphone & Scan



Traceability op individuele vruchté

Opkomst Databar coderingen 



Geef de teler een gezicht

Herkenbare afkomst



Train the consumer é

Wat kun je met AGF?
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